SPEZIAL FUNKTIONSBESCHLAGE

PORTRAT LOWE FENSTER LOFFLER GMBH

Die sympathische

Raubkatze

Klappern gehort zum Handwerk. Das ist
allgemein bekannt - wird aber viel zu wenig
praktiziert. Das Unternehmen Lowe Fenster

ist ein positives Beispiel, wenn es um die
Vermarktung seiner hochwertigen Produkte geht.
Bei der Fertigung vertraut man auf bestandige
Partnerschaften - z. B. mit Maco aus Osterreich.

| Wir machen halt viel Rabatz in unse-
rer Urngebung. Stellen Schilder auf,
schalten Radicwerbung und plakatieren unsere
guten Botschaften in der Umgebung — und lie-
fern beste Qualitat” So erklartsich Leo Loffler die
Tatsache, dass sein Unternehmen regional in al-
ler Munde ist, wenn es um die Frage nach guten
Fenstern geht Flr diese aktiveYer-
marktung hat er sogar eine Aus-
zeichnung bekormmen: Der VFF
verlieh ihrm den Preis fir das bes-
te regicnale Marketing.
Peter Albers, Vorsitzender des VFF
Arbeitskreises Marketing vor el-
nem Jahr in der Urteilsbegrin-
dung: ,Das Unternehren hat ei-
nen sehr hohen Wiedererken-
nungswert und baut einen hohen

Fenster & Tiren

gemacht,

www.IDEENGALERIE.de

)

Mit dem Lwen im Logo
werden die Endkunden im
Rhein-Main-Gebiet auf das
Fensterangebot aufmerksam

Leo Liffler ist iiberzeugt vom Angebot des Beschlagsanbieters Maco.

und das Unternehmen adressiert hauptsachlich
an den Endkunden. Mur ein kleiner Teil der Fens-
ter wird auch an Wiederverkaufer abgegeben,
aber,das wollen wir kinftig noch intensivieren”,
50 der Unternehmer. Dern Endkunden halt man
ein volles Sortiment parat: Kunststofffenster und
-tlren sind der groGte Posten, aber auch Holz-
fenster sind im Programm. Die
werden vom Kollegen zugekauft,
der bei uns audh die Kunststoff
fenster bestellt” Auch Aluminiurm-
Haustliren und das wichtige Son-
nenschutzproduktprogranm — fin-
den neben allen anderen Produk-
ten in den beiden Ausstellungen
am Produktionsstandort in Klein-
wallstadt und in Rédermark gro-
[Ses Interesse beirm Kunden.

Werbedruck auf seine Zielgruppe

auf Lowe bedient sich dabei zahlreicher Werbe-
mittel und Werbetrager und ist Sponsor von 14
Vereinen in der Region.” Leo Loffler hat sich na-
tlrlich dber die Auszeichnung sehr gefreut, ,ob-
wohl Peter Albers damals von uns als bunten
Hund gesprochen hat — wenn er bunter Lowe
gesagt hatte, hatte mir das noch besser gefallen,”
sagt er freundlich schmunzelnd. Innmer wieder
taucht das Markenzeichen — der Lowe — in sei-
ner Werbung insbesondere im Firmenloge auf

Endkunden sind Hauptabnehmer

Das Unternehmen ist auch darauf angewiesen,
dass die Menschen etwas mit dem Namen ver-
binden kénnen. SchlieBlich werden 95 Prozent
aller produzierten Elemente auch selbst montiert
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3-fach-ISO ist nicht
immer das Richtige

Auf die Montage der immer grofer und

schwerer werdenden Elemente  angespro-
chen, meint der Fensterbauer Wir  wver-
arbeiten  mittlerweile  rund 40 Prozent

3fach-150 und die Gewichte der Elermente
sind fir unsere Monteure wirklich ein Problem,
Bei ganz grofien Scheiben wird auf der Baustel-
le schon einmal ein Uplifter dazu gemietet, aber
den kénnen wir auch nicht auf jeder Baustelle
einsetzen, Deshall versuche ich schon seit eini-
ger Zeit leichtes 3-fach-1S0 (Aufbau mit dinnen
Scheiben) einzusetzen, Aber die Glaslieferanten
tun sich hier noch etwas schwer” Der Anbieter
stellt auch fest: ,Andere Bauelementehandler

beraten die Kunden oft falsch: Das 3-fach-150 ist
nichtimmer das richtige Produkt. Vielen Endkun-
den wird verschwiegen, dass sie morgens auf der
Fensterscheibe Aulenbeschlag vorfinden kén-
nen. Dazu kommt noch: Einige Unternehmen
bieten sogar auch noch 3-fach-150 fir den Preis
von 2-fach-150 an!’

Begonnen hat die Firmenstory mit L&fers Grol-
vater Und mitLeo’s Vater'Walter startete das Un-
ternehren ab den 1950er Jahren richtig durch: Er
wandte sich demn Rollladenbau zu und die Firma
LRollladen Laffler” war ein Begriff fir Qualitatund
gute Arbeit. Es wurde eine neue Fertigungshalle
und ein vollautomatischer Bxtruder angeschafft.
Und ein passender Mame fur das selbst produ-
zZierte Rollladenprofil wurde gesucht. So ent
stand aus den Worten Loffler Walter aus Elsen-
feld der Mame Lowe, 1974 zog man aus Platzgrin-
den nach Kleinwallstadt in der Nahevon Aschaf
fenburg um, wo die dritte Generation der Familie
Liffler, Lep und Petra, den Betrieb mit vollem En-
gagement weiterfihren,

Seit 1984 ist Leo Loffler Geschaftsfiihrer. Sein
Fachwissen basiert auf zwel abgeschlossenen
Ausbildungen zum Schlossermeister und Fens-
terbauer und seinerVorliebe, technisch optimale
L&sungen zu schaffen. Das Unternehmen gene-
riert heute mit seiner Mannschaft — 13 Mitarbei-
ter in der Fertigung, 30 Monteuren und 13 Perso-
nen im AulSen- und Innendienst — einen Umsatz
von rund 7 Mio, Euro (20M),

In seinem Handeln legt der Firmenlenker in al-
len Belangen viel Wert auf langfristige Beziehun-
gen. Im Sonnenschutziereich zahlt man schon
viele Jahre zum treuen Roma-Kunden.  »
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«LDa kormmit es bei uns nicht auf den letzten Eu-
ro beim Einkauf an. Viel wichtiger ist es, dass die
Abldufe bei uns im Betrieb passen und dass wir
uns auf die Lieferfahigkeit verlassen kénnen. Wir
wollen mit so wenig Zulieferern zusammenar-
beiten wie maglich.”

Ein anderes Beispiel: Mit dem Profilsystemge-
ber Veka werden jetzt schon 26 Jahre lang Ge-
schaftsbezieshungen gepflegt ,Gerade das neue
Softline 82 Profil ist wirklich gut und wir werden
bis Mitte nachsten Jahres auch bei uns komplett
aufdieses Systernumgestellt haben " Er siehtden
Profilanbieter gerade deshalb als seriGsen Part-
ner, weil die erst alle Unwagbarkeiten 1&sen, bis
ein neues Produkt auf den Markt kommt” Als Bei-
spiel nannte er die Veka-Studie mit faserverstark-
ten Profilen, die auf der frontale gezeigt wurde.
Veka selbst sagte dazu, dass man erst solch ein
Fensterprofil ins Programm aufnehmen werde,
wenn fir diese Komponenten die Recydingfa-
higkeit durch das Rewindo-System gewéhrleis-
tet werden kénne,

Immer verfligbar:
Beschlage von Maco

Und it dern Beschlagsspezialisten Maco arbei-
te man jetzt schon dber 12 Jahre lang gut und
gerne zusammen. Loffler ist heute noch froh,
damals die Beschlagsumstellung auf den &ster-
reichischen Anbieter vorgenommen zu haben,
denn der Preis und die partnerschaftlichen Kun-

denbeziehungen stimmen hier einfach”, so sein
positives Urteil. Gerade auf diese herzliche und
partnerschaftliche Ebene legt der Unternehmer
grofsen Wert, Der Aulendienst bel Maco wirde
die Probleme der Fensterbauer verstehen und
kernpetent und zdgig Losungen anbieten kén-
nen. MNoch dazu wirde der Maco-Beschlag im-
mer die technologische Spitze darstellen. s gibt
andere Beschlagsanbieter, die die Standards von
Maco kopieren.” Als Beispiel fihrt er hier den Pilz-
kopfzapfen an, den er schon viele Jahre verarbei-
te, Dieser gewahrleiste nicht nur schon im Stan-
dardfenster eine erhiéhte Basissicherheit, son-
dern sorge zusatzlich wegen seiner Anpassungs-
fahigkeit und Gleitbeschichtung dafiir, dass das
Fenster sich auch nach Jahren leicht &ffnen las-
se. Derrollende Pilzzapfen |auft immer gutin das
Schliefsstick und die Kunden klagen viel seltener
Uber schwergangige Fenster” Die Qualitat der
Schlielsteile begeistere den Fenstermacher im-
rner wieder, Moch dazu ist es fir Maco kein Pro-
Blem, uns die SchlieBsticke mit ganz individuel-
len Positionierungszapfen herzustellen, 5o lassen
sich diese bei der Fertigung einfach und fehler-
frei mentieren” Und eines wundert den quirligen
Franken: Lieferengpasse hatte es noch nie gege-
ben — das Material sei zu jeder Zeit verfligbar.

Was die ldee von Maco angeht, Bauelemente
im Beschlag mit einem Strichcode zu versehen
und diese dadurch innmer wieder rickverfolgen
zu kénnen ( Maco-ID", sagt er:,Die |dee ist gut,

MACO: VOLLVERDECKTE BANDSEITE,,MULTI POWER"

Auf der fensterbau in Nirnberg hat der Beschlagsspezialist iaco den verdeckt lie-
genden Dreh- und Dreh-Kipp-Beschlag, Multi Power” filr Holz- und Kunststoff-
Elernente vorgestellt. Dieser trigt an Fenstem ein Fligelgewicht bis 130 und an

rmensional einstellbar,
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Mit Profilsystemgeber Veka und Beschlagssp ezialist Maco
pflegt man gute Geschéftsbeziehungen.

aber das Prinzip wenden wir schon seit Gber 20
Jahren an. Wir kleben in den Flligelfalz Etiketten,
die mit einer Produktionsnurmmer versehen sind.
So kénnen wir immer wieder die ldentitat des
Bauelementes abrufen: die Art des Fensters, Pro-
duktionseigenschaften, Bauteile, Wartungs- und
Pflegehinweise, Verkaufsdaten, etc”

Eine groffe Umstellung wird es in diesemn Jahr
aber dennach fir das Unternehmen geben. Mit
unserer alten Software sind wir kapazitatsmaldig
an unsere Grenzen gestolen. Jetzt stellen wir auf
Cantor um. Dabel kann ich nur jedern raten, viel
Zeit mit der Einarbeitung einzuplanen. Aber je-
der der mit dem Programnm bereits arbeitet sagt
mir: wenn es einmal [3uft, dann richtig”

Kontakt: www.ideengalerie.de

Kunststoffsysterne stehen Profilunterlagen zur Yerfligung. Die Ecklager sind dreidi-

Aber auch dem Endkunden biete er schlagkriftige Argumente. Da der Beschlag

Fenster tlren bis zu 150 kg. Der neue hulti Power fir 13-
chenbiindige oder aufschlagende Systern ab 4 mm Schat-
tenfuge gliedert sich in die Beschlaglinie, Multi-Matic” ein.
Konzipiertist der Beschlag fiir Elemente mit 9 und 13 mm
Beschlagachse. Die Fligelfalzbreite reicht von 370 bis

1400 i, die Fligelfalzhéhe von 360 bis 2600 mm. Ein-
und Zweifligler sind bis Widerstandsklasse 2 (RCZ) ausriist
bar. Durch die kompakte Bauweise der Lagerteile des Be-
schlags kénnten schrmale Flilgel mit waagerechter Eckurm-
lenkung und Einbruchhemmung ausgestattet werden,

Die SicherheitsschlieBteile kinnten bis in den Eckbereich
rnontiert werden. Im Zusarmmenwirken von i.5-5icherheits-
Rolizapfen und den i.5.-5chlielteilen stellt sich das Verriege-
lungssystem autornatisch auf die Falzluft im Bereich zwi-
schen 10 und 14 mim ein, Zusitzlich ist der Rollzapfen im
Anpressdruck regulierbar,

Werarbeiter wilrden sich Uber die Montagefreundlichkeit
der Bandseite freuen. Filr alle herkérmmlichen bekannten
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Die neue Bandseite, Multi Power", kombi-
niert mit dem flchenbiindig in den Fliigel
integrierten Design-Fenstergriff ,Tentazione”

geschilzt im Falzbereich liegt, kommt er nicht mit der um-
gebenden Raumluftin Berihrung. Auch Dichtungsunter-
brechungen und Kondenswasserbildung gehiirten der Ver-
gangenheit an.
Derweite Offtungswinkel von 100° garantiere eine opti-
rmale Durchsichtweite. Maglich wird das durch die Kinemna-
tik des Lagers: Baim Offnen dreht der Fligel zunichst vomn
Rahrmen weg nach innen hinein. Je weiter der Fligel gedff-
netwird, desto starker beweqt er sich in der Endkulisse wie-
der zumn Rahmen hin.
Alle Lagerteile sind mit einern Endanschlag ausgestattet. Op-
tionaler Offnungs-und Drehbegrenzer und die integrierte He-
besicherung gewihrleisten dem Fensternutzer sicheres Be-
dienen. Und gering sei der Plegeaufwand: Da der Beschlag
keine Fihrungsschlitze aufweist, kann sich kein Schrutz
festsetzen. Das Ecklager ist unter einer Kunststoffabdedung
verborgen, Das schiitzt ebenso vor Verschmutzung,
wwrw. maco.de
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